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Sehr geehrter Herr Blabliblub - Sie haben die Wahl!

Je nach Quelle der Studien mit differierenden Bewertungskriterien
gibt es von 194 Staaten auf der Welt zwischen 40 und 75 Demo-
kratien unterschiedlichster Pragung. Wir gehéren mit unserer
parlamentarischen Demokratie dazu! Die anstehende Bundes-
tagswahl gibt uns die Moglichkeit die Richtung der Entwicklung

in Bereichen wie Wirtschaft, Soziale Gerechtigkeit, Bildung und
Umwelt mit zu bestimmen. Sie haben die Wahl!

Sie haben auch die Wahl welchen Weg Sie beschreiten um Ihr
Unternehmen erfolgreich weiter zu entwickeln: Digitalisierungs-
prozesse beschleunigen, Qualitatsoptimierung, Erweiterung
der Produkt- oder Dienstleistungspalette, Zusatzleistungen.
Gilt es auch neue Zielgruppen zu erreichen? WWelchen Weg Sie
auch wahlen, wo immer auch die Schwerpunkte liegen werden.
Professionelle Offentlichkeitsarbeit und koordinierte Marketing-
maBnahmen sind wie eh und je unabdingbare MaBnahmen.

Variable Kommunikationsstrategien, eine gesunde Mischung aus

Digital und Print mit Erfolgskontrolle sind gefragt.
Sie haben die Wahl!

Bleiben Sie gesund -
das wunscht Ihnen das NUNTIUS - Team
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Kreative Softwarelosungen

Anschluss gesucht - Anschluss gefunden

Wir beschaftigen uns seit mehr als zwanzig Jahren mit
personalisierter Datenverarbeitung. Anfanglich stand fur
uns die Sicherheit des Datenflusses flur unseren Kunden
im Vordergrund. In diesem Zusammenhang haben unsere
Softwarespezialisten Schnittstellen programmiert und
Lésungen fur schnelle und vor allem sichere Datenver-
arbeitung entwickelt. Die neuen DSGVO-Vorgaben waren
daher kein Problem fUr uns.

Mit diesem geballten Wissen haben wir im Auftrag des
DRK Ortsverein Munchingen eine Software flr das Corona-
Testzentrumin MUnchingen programmiert. Es handelt sich
hierbei um eine Softwarelésung die den Registrierungs-
und Testablauf im Corona-Testzentrum unterstutzt.
Der Testvorgang kann nahtlos festgehaltenwerden und

Uwe Schlegel, stv. Bereitschaftsleiter DRK Ortsverein Miin-
chingen (rechts) und Dietmar Muiller, Nuntius (links) sind sehr
zufrieden mit der Umsetzung.

Deutsche Post
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Informationen kénnen schnell
und automatisiert an die ge-
testeten Personen Uber-
mittelt werden. Naturlich alles o Aktusiisiart Heute,
DSGVO-konform. 1535

In einem ersten Meeting
wurden mit dem Kunden die Schnelitest
Anforderungen besprochen
und die Machbarkeit gepruft.
Im  Entwicklunsgprozess be-
dienten wir uns der agilen Soft-
wareentwicklung. Die Software
wurde nach den Bedurfnissen
des Kunden programmiert und
in Teilschritten zum Testen Test anzeigen
fur den Kunden frei gegeben.
Der Kunde hatte also schon
wahrend des Entwicklungs-
prozesses die Mdoglichkeit, mit kleinen Teilen der
funktionsfahigen Software zu arbeiten und Anderungen
einzubringen. Durch die aktive Einbindung des Kunden
konnen oft bereits wahrend der Entwicklung ganz neue
Impulse entstehen.

SARS-CoV-2

Wie funktioniert die Anwendung in der Praxis und was
ist noch alles moglich?

Lesen Sie dazu unsere gesamte ,case study” unter:
www.nuntius.net/news

Werbewirkung von Print-Mailings steigt in Kombination mit E-Mail Werbung

Deutsche Post 0
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CMC Print-Mailing-Studie 2021

EweS'd n Collabor: M restin qub
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Die CMC Print-Mailing Studie geht in die zweite Runde.
Darin geht es um Bestandskundenaktivierung.

Zusatzlich zum bisherigen Studienansatz, der sich auf die
alleinige Aktivierungsleistung von Mailings konzentrierte,
wurde in der diesjahrigen Studie die Kombination von
Print-Mailing und E-Mail-Werbung untersucht.

Das Ergebnis: Der abgestimmte erganzende Versand von
E-Mails steigert die Wirkung von Print-Mailings noch ein-
mal deutlich.

Im Zusammenspiel mit einer Preminder E-Mail vor dem
Print-Mailingversand und einer Reminder E-Mail nach dem
Mailingempfang erzielten die Kampagnen eine Steigerung
von 15%. Erhalten die Kunden des Online-Shops zusatzlich
regelmaBig einen Newsletter, werden die Ergebnisse noch
besser.

Mehr dazu finden Sie unter www.nuntius.net/news Wir
sind Experten fUr datengetriebenes, automatisiertes und
personalisiertes Dialogmarketing. Gerne beraten wir Sie
zur praktischen Umsetzung.
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Print ein Umweltsiinder? g ke

Nachhaltigkeit auf hohem Niveau

Dass Print-Werbung Erfolg hat und auch als Komponente Werbung zu machen. Aber was ist denn mit dem hohen
zu Online-Werbung gut funktioniert ist bekannt. Aber Energiebedarf, den die Onlinekommunikation auch be-
wie ist es bei den Druckprodukten mit dem Papier- -' nétigt oder den nicht nachwachsenden Rohstoffen
verbrauch und dem Druckprozess. Ist das nachhaltig fur Gerate, die diese Kommunikation erst méglich
oder schadigt es die Umwelt? & macht? Hier ist die Aufklarung bei weitem nicht
Betrachten wir den Rohstoff Holz zuerst. Deutsch- so transparent, wie in der Papierindustrie. \Wobei
land verfugt Uber die gréBten Holzvorrate in Europa. beides heute flr eine umfassende Kommunikation
Durch standiges Aufforsten wird nachhaltig fur viele'® » unverzichtbar ist..

Generationen gewirtschaftet. Dazu kommen dann noch
die Produkte aus dem Recycling. 83 Prozent der grafischen
Papiere werden wiederverwendet. Eine Tageszeitung be-
steht zum Beispiel aus 100 % Recyclingpapier.

Beim Wasserverbrauch halt sich auch das hartnackige
Gerlcht, dass die Papierindustrie ein Wasserrauber ist.
Das stimmt so nicht. 80 Prozent des Wassers, das fur die
Prozesse benétigt wird, lauft im Kreislauf. Der Trend in der
Zukunft ist immer mehr auf Wasser zu verzichten.

Bei den Farben ist es ebenfalls schon seit vielen Jahren Ub-
lich nachwachsende Rohstoffe zu verwenden. Zu Beginn
noch ein Schutz fur die Menschen, die damit arbeiten,
wurden nach und nach die Farben mit natUrlichen Roh-
stoffen produziert. Auf Wasserbasis hergestellte Farben
(Offsetdruck) sind véllig unbedenklich. Hier kommen keine
fllichtigen Lésungsmittel zum Einsatz und Ole wie Leindl
Holzél oder Sojadl.

Die nachste weit verbreitete Meinung ist, dass Printerzeug-
nisse wesentlich schadlicher fur die Umwelt sind als Online

Imagewerbung zahlt sich aus
Vertrauen aufbauen und serios informieren

Mit einem Print-Newsletter Briicken zu den Kunden
schlagen. Imagewerbungist fiir jedes Unternehmen wichtig.
,Kundennews" in Printform erreicht den Empfanger zu-

verlassig und ist ein langlebiges

Dabei sein -

Werbemedium. Es strahlt Seriosi-
tat aus und informiert ausfuhr-
licher Uber Dienstleistungen oder
Produkte. Gut in Szene
gesetzte Bilder erregen

Mabei sei-

PLUS die Aufmerksamkeit und

! ein ,journalistischer* Bei-
trag in gut verstandlicher
Form ist sehr einpragsam.
Wiederkehrende  Aus-
gaben im gleichen Design
machen immer wieder aufmerksam auf Sie und lhre An-
gebote. Besonders erklarungsbedurftige Produkte sind mit
mehr Text verstandlicher darzustellen. Dekorative Bilder und

+ o+ #
+ o+ w

+ + + +

erklarende Grafiken in einem zielgruppenorientierten Layout 1) Ein Kundenmagazin ist keine 1
machen den Eindruck perfekt. Einblicke in Ihren Arbeitsalltag EinbahnstraBe, sondern stellt den
und die Vorstellung von Mitarbeitern oder der Firmenleitung Leser in den Mittelpunkt.

hinterlassen einen guten Eindruck und der Kunde baut auto-
matisch ein Vertrauensverhaltnis zu lhnen auf.



4 Dabei sein \ Herbst 2021

Ab wann binich ein Dino in der Arbeitswelt?

Altes Eisen oder wichtiges Mitglied des Teams?

Bei keinem anderen Thema sind die Anschauungen so
vielfaltig. Wer ist in der digitalen Arbeitswelt ein Dino-
saurier und sterben diese aus? Diesen Fragen sind wir
nachgegangen.

Das sagt Gvido, derzeit unser ,altester" Kollege, dazu.

Redaktion: ,Gvido wie ist deine Einstellung zur digitalen
Arbeitsweise?"

Gvido: ,Neukundengewinnung ist meine Aufgabe. Akquise
per Brief, E-Mail, Telefon, Mailingaktionen. Mein bestes
Handwerkszeug ist die personliche Kommunikation mit
den Kunden am Telefon. In unserem Team bin ich der Dino-
saurier. Digital ja, aber nur was ich fur meine Arbeit brauche.
Bei Projekten wie unsere neue Homepage habe ich meine
Ideen mit Schere und Klebstoff in Form von Collagen ein-
gebracht. Fur die Umsetzung gibt es Kollegen die mit
groBer Selbstverstandlichkeit mit den modernen Medien
umgehen kdénnen.

Redaktion: \Wie arbeitest du mit den modernen
Kommunikationsmitteln?*

Gvido: ,Aus der Generation der Baby Boomer stammend,
gehore ich zu den ,Digital Immigrants”. Entgegen mancher

Planen Sie mit uns!
Mit Nuntius ins neue Jahr

Wir helfen lhnen bei Ihrer Planung im neuen Jahr mit
einem Nuntius-Gratiskalender.

Diese Posterkalender kbnnen Sie auch mit lhrem Firmen-
logo und individuellen Farben von der Auflage 1, ab GroBe
A4 bis AO, bei uns fertigen lassen. Die Kalender werden
digital gedruckt und lassen sich auf Wunsch mit einer
persoénlichen Ansprache an Ihre Kunden versehen. \Wenn
es besonders eilt verschicken wir auch sofort nach Druck
die Kalender an |hre Kunden.

Gratis Kalender einfach QR-
Code scannen oder unter
d.mueller@nuntius.net unter
Angabe der vollstandigen
Adresse anfordern.

Altersgenossen, ich bin jetzt 68 Jahre alt, habe ich allein das
,2uberlebensnotwendige" des Digitalisierungsprozesses
mitgenommen. Nach Telex und Fax bemuhe ich mich nun,
den Anschluss in der Welt von Email und Smartphone nicht
zu verlieren!”

Dazu haben wir auch unsere derzeit ,jungste” Kollegin Katrin
befragt. Sie ist unsere Praktikantin im Bereich Medien-
gestaltung und mit Gvidos Kategorisierung reprasentiert
sie die Generation der Digital Natives.

Redaktion: ,Katrin, erzahle einfach mal aus deiner Sicht, wie
ist deine Vorgehensweise?"

Katrin: ,Als Mediengestalterin bringe ich Grafiken, Bilder,
und Texte in ein Layout zusammen. Ich arbeite fast aus-
schlieBlich digital nur fur Skizzen und zur Ideenfindung
greife ich mal zu Papier und Stift. Die Ideen setze ich dann
mit InDesign, Illustrator und Photoshop digital um. Im Ent-
stehungsprozess z.B. bei unserem Kundenmagazin ,Dabei
sein" sind oft so viele Anderungen, dass es ohne digitale
Unterstltzung ein sehr langer und beschwerlicher Ent-
stehungsprozess ware. Zu meinen taglichen Arbeitsmitteln
gehoren selbstverstandlich PC, Tablet und Handy:"

Fazit: Der Einfluss von vielen verschiedenen Altersgruppen
macht erst ein gutes Team aus. Jeder hat einen anderen
Blickwinkel und somit auch eine andere Herangehens-
weise.

Dinosaurier? Vielleicht. Aber aussterben? Es ist nicht eine
Frage des Alters, ob man dem Team nutzt, sondern der
Einstellung. Talente erganzen sich und das ist gut so. Nicht
jeder muss alles kdnnen.

Lassen Sie sich beraten:

Dietmar Muller

Telefon: 07150 9129-10 oder

per E-Mail d mueller@nuntius.net

@Nuwnus
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Wenn Sie unseren Newsletter nicht mehr erhalten wollen, schreiben Sie uns eine Mail mit dem Betreff ,Newsletter Kindigung"
an die datenschutz@nuntius.net oder rufen Sie uns unter der 07150.9129-10 an.



